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Seit 50 Jahren schmeckt keiner so wie dieser:

Exquisa feiert Markenjubilaum

Buchloe, im Juni 2019. Ein halbes Jahrhundert unvergleichlicher Geschmack,
besondere Cremigkeit und ein Gespur fur innovative Produkte: dafur steht Exquisa.
Die bekannte Marke der Karwendel-Werke Huber GmbH & Co. KG feiert in diesem
Jahr ihr 50-jahriges Markenjubilaum. Seit 1969 ist der cremig gerthrte Frischkase
nicht mehr aus den Kihlregalen und von den Tischen der Verbraucher
wegzudenken. Seitdem hat sich die Marke und das Sortiment stetig weiterentwickelt
und mit zahlreichen Innovationen erfolgreich im Markt positioniert: Egal ob Quark mit
nur 0,2 Prozent Fett, Frischkase mit 0,2 Prozent Fett, Scheiben aus Frischkase oder
die Umstellung auf gentechnikfreie Produkte 2018 — mit immer neuen Meilensteilen
setzt Exquisa Mal3stdbe im Markt. Dabei stehen die aktuellen Bedurfnisse der
Konsumenten und der unvergleichliche Geschmack immer im Vordergrund: So bietet
Exquisa inzwischen ein breites Produktsortiment fur Geniel3er und
erndhrungsbewusste Verbraucher. Vor allem die Fitline-Produkte treffen den Nerv
der fitnessorientierten Zielgruppe: Zwischen 2014 und 2018 wachst die Range um
nahezu 50 Prozent und wird 2018 um das neueste Produkt, den Exquisa Fitline
Protein Quark in funf Sorten, erganzt.

.In den letzten 50 Jahren hat sich die Marke stark entwickelt und ist inzwischen ein
echter Klassiker. Das war vor allem mdglich, weil wir immer nah dran sind an den
Verbraucherwiinschen und entsprechende Produktinnovationen auf den Markt
bringen. Dabei halten wir immer an unserem Grundsatz fest: besondere Cremigkeit

und unverwechselbarer Exquisa-Geschmack®, erklart Gernot Doffinger,



Marketingleiter bei Exquisa den Erfolg der Marke. ,Schlie3lich heil3t es ja nicht

umsonst, dass keiner so wie Exquisa schmeckt!”

Nahezu jeder Deutsche kennt Exquisa

Der bekannte und eingangige Claim ,mmmh Exquisa...keiner schmeckt mir so wie
dieser”, der die Marke schon seit Jahrzehnten pragt, steht auch im Zentrum der
aktuellen TV-Kampagne. ,Unser neuer Spot setzt Exquisa auf eine moderne,
charmante und vor allem genussvolle Art und Weise gekonnt in Szene, so Gernot
Doffinger. ,Damit sorgen wir fur neue Impulse und halten die Marke weiter in den
Kopfen der Verbraucher.“ Das permanente Invest in die Marke zahlt sich aus: Die

gestitzte Markenbekanntheit liegt aktuell bei nahezu 100 Prozent.

Neuer Look zum Jubildum

Um die Marken-Awareness am Kihlregal weiter so hoch zu halten, gibt es ptinktlich
zum Geburtstag einen Softrelaunch der Frischkase-Range: Ein gréf3eres Logo auf
dem Deckel lenkt die Aufmerksamkeit direkt auf Exquisa. Zuséatzlich ist die Sorte nun
auf den ersten Blick rundherum um den Becher zu erkennen — egal wie der Becher
im Kuhlregal steht. Beim Klassiker ,Der Sahnige Natur® wurde zusatzlich der Hinweis
auf die Doppelrahmstufe gut sichtbar auf dem Becher integriert. Ebenfalls neu
hinzugekommen ist das ,ohne Gentechnik — Logo -Logo auf den Kartonagen der

entsprechenden Sorten. So wird fir die Verbraucher die Orientierung noch einfacher.

50 Jahre Exquisa — Meilensteine im Uberblick

1969 Beginn der Frischkaseproduktion unter der Marke Exquisa.

1992 Beginn der Exquisa-Quarkproduktion. Exquisa Quark ist der Erste mit nur 0,2
Prozent Fett. In wenigen Jahren erreicht Exquisa die Marktfiihrerschaft bei
Fruchtquark im 500g-Bereich.

2001 Start: Exquisa fitline - die erste Frischkasezubereitung mit nur 0,2 Prozent Fett.
2005 Die Innovation: Exquisa-Scheiben aus Frischkdse kommen auf den Markt.
2005 Grundung der Exquisa Italia in Bozen.

2014 Mit einer neuen Generation Frischkése prasentiert sich Exquisa im Markt.
Neben einer noch genussvolleren Rezeptur zeigt sich der Exquisa Frischkéase jetzt

auch in einer modernen und spurbar hochwertigeren Verpackung.



2018 Umstellung auf ,ohne Gentechnik"
2018 Einfuhrung der neuen Produktrange Exquisa Fitline Protein Quark
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