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UNVERSCHAMT LOCKER. UNVERSCHAMT LECKER.

PRESSEMITTEILUNG

Jetzt wird’s unverschamt:

Neue Kampagne von miree stellt Tischregeln auf den Kopf

Buchloe, im April 2016: ,Unverschamt locker. Unverschamt lecker.“ — unter die-
sem Motto startet miree ab April 2016 mit einer grol3 angelegten Kommunikati-
onsoffensive durch. Ziel ist, die bekannte Frischkasemarke neu zu positionieren
und ihr ein frisches Image zu verleihen. Zielgruppe sind vor allem junge, urbane
Geniel3er zwischen 20 und 49 Jahren. Thematisch dreht sich alles um Tischre-
geln — die allerdings ordentlich auf den Kopf gestellt werden. Ein so lockerer
Frischkase wie miree darf auch genauso locker und lassig gegessen werden,
so die zentrale Aussage. Die Kampagnenmotive inszenieren humorvoll und be-
wusst provozierend unkonventionelle miree-Verzehrmomente: Ob entspanntes
Schlecken vom Finger oder dem Dekolleté, den Mund mal zu voll nehmen oder
sich voller Lebenslust gegenseitig flttern — mit miree ist geniel3en tberall und
jederzeit ausdrucklich erlaubt, fernab der géngigen Tischregeln.

,Die unverschamt lockere Konsistenz und die vielen Geschmacksrichtungen —
das ist genau das, was miree so besonders lecker macht. Unsere neue Kam-
pagne ruckt genau dieses einzigartige Geschmackserlebnis in den Vordergrund
und macht Appetit auf den spontanen und entspannten miree Genuss®, so Ger-
not Doffinger, Liter Marketing Karwendel-Werke Huber GmbH & Co. KG.

Authentisch & echt das urbane Lebensgeflihl erfassen

Unsere Einstellung zum Thema Food hat sich grundlegend veréndert. Essen ist
heute Teil des personlichen Lifestyles. Bei dem was und vor allem wie wir es-
sen und kochen bestimmen nicht mehr althergebrachte steife Regeln sondern
einzig und allein wir nach Lust und Laune. Genau diesen Trend greift die neue
miree Kampagne auf. Mit seiner lockeren Konsistenz und seiner Sortenvielfalt
passt miree perfekt zu dieser modernen und unkomplizierten Einstellung. Die
Motive der Kampagne sind Momentaufnahmen voller Lebensfreude und indivi-

duellen, spontanen Genusses. Der Spal3 am Essen steht dabei im Vordergrund



und bewusst wird jeweils eine der traditionellen Tischregeln tber Bord gewor-

fen. Der Look ist urban, frech und uninszeniert.

~Weil Food das neue Fashion ist, haben wir uns bewusst fir einen Look ent-
schieden, der von Fashion inspiriert ist. Mode und Essen werden so konse-
qguent in einen Kontext gestellt", erlautert Norman Stoérl, Co-Grunder und Co-

Geschaftsfuhrer von BLOOD Actvertising, die Kreativstrategie.

Entsprechend auch die Auswahl der Kampagnenmodels: ,Bei unseren Anzei-
gen und auf den Plakaten soll sich die Gruppe der trendigen und lassigen Ge-
nief3er naturlich auch optisch wiederfinden. Daher haben wir als Models gezielt
unkonventionelle und einzigartige Personlichkeiten ausgewahlt. Sie liefern ein
realistisches Abbild unserer urbanen, bunten Gesellschaft und sind genauso

locker und vielfaltig wie unser miree Frischkase®, so Doffinger.
Unverschamt grof3e Reichweite

Aufmerksamkeit deutschlandweit garantieren neben den Inhalten auch die zahl-
reichen Kandle, auf denen die Kampagne gespielt wird: In Print sorgen Anzei-
genmotive sowohl in auflagenstarken zielgruppenaffinen Publikumstiteln als
auch in den wichtigsten Branchen- und Fachmedien fir grof3e Sichtbarkeit der
Kampagne und der Produkte — bei rund 500 Mio. Kontakten. Eine starke fla-
chendeckende Préasenz out-of-home garantieren Plakate, die bundesweit in ur-
banen Umfeldern und Ballungsraumen die Blicke der Passanten auf sich len-
ken. Auch online kommt sicher kein Geniel3er an miree vorbei: Eine reichwei-
tenstarke Banner-Offensive wird begleitet von Aktionen auf der Markenwebseite
miree.de und unter www.lecker.de/miree. Auf den markeneigenen Plattformen
machen Rezepte und Tipps Appetit auf l&ssigen Genuss mit dem unverschamt
lockeren Frischkése. Hinzu kommen tagesaktuelle Postings auf Facebook und
weiteren Social-Media Kanalen, die die junge Zielgruppe auf ihren Smartphones
im Alltag erreicht und zu miree verfihren. Kooperationen mit kreativen Food-

Bloggern runden die breit angelegte Kampagne ab.
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